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O projeto é da responsabilidade de um consércio constituido por 10 organiza¢oes beneficiarias.

Cooperativas Agroalimentarias

Unién de Cooperativas Asociacion Galega
de Cooperativas Agrarias, AGACA
(Beneficiario principal) - Espanha

cooperativas
agro-alimentarias

Castilla-La Mancha

Cooperativas Agro-alimentarias
de Castilla-La Mancha, Unién de cooperativas,
CACLM - Espanha

WORLSWIDE SIBITAL

AMVOS DIGITAL
- Espanha
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L& COOPERATION AGRRCOLE

La Coopération Agricole
Nouvelle-Aquitaine,
LCA NA - Franga
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Universidade de Tras-os-montes e Alto Douro,
UTAD - Portugal

amara

La Hisja

Camara Oficial de Comercio,
Industria y Servicios de La Rioja,
COCI LA RIOJA - Espanha

v | KONFEKOOP

Euskoor Euskadiko Kooperatiben Konfederazioa
Confederacion de Cooperativas de Euskadi

Confederacion de Cooperativas
de Euskadi,
KONFEKOOP - Espanha

Association des régions européennes
des produits d'origine, AREPO - Franca

(] COILIMOGES
HAUTE-WVIENNE

Chambre de commerce et d'industrie
de Limoges et de la Haute-Vienne,
CCILIMOGES - Franga

COMFAGRI

Confederacao Nacional de Cooperativas Agricolas

e do Crédito Agricola de Portugal, CCRL,
CONFAGRI - Portugal

«O apoio da Unido Europeia para a produgao desta publicagdo néo constitui endosso do contetido,
que é da exclusiva responsabilidade do autor, e a Comisséo ndo se responsabiliza por qualquer uso
que possa ser feito das informagées que contém.»
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Espaco para a competitividade, promocao e expansao internacional @
inteligente das cooperativas agroalimentares do espaco SUDOE




AGROSMARTglobal

O projeto AGROSMARTglobal é um projeto euro-
peu cofinanciado pelo Programa Interreg Sudoe
2014-2020 no Eixo Prioritario 2: Promover a
competitividade e internacionalizacao das
PME no Sudoeste da Europa, cujo objetivo prin-
cipal é consolidar o espaco de interconexdo, inte-
racao e competitividade das cooperativas agroali-
mentares SUDOE através do desenvolvimento de
processos, ferramentas e servicos de apoio avan-
cados que facilitem o posicionamento, promog¢ao
e expansdo internacional inteligente através de
estratégias de marketing digital que potenciem a
cooperacdo entre empresas.

O projeto AGROSMARTglobal «Espaco para a
competitividade, promocgao e expansao inter-
nacional inteligente das cooperativas agroali-
mentares no espaco SUDOE» abrange 10 re-
gides da zona SUDOE (Galiza, Castela - La Man-
cha, Pais Basco e La Rioja - ES, Nova Aquitania
- FR e Norte, Algarve, Centro, Lisboa e Alentejo
- PT) e visa minorar as desvantagens das zonas
rurais e favorecer o seu desenvolvimento e coe-
sdo econdmica, através da criagao de competén-
cias e da procura de solugbes transnacionais mais
eficientes e eficazes para apoiar as cooperativas
agroalimentares nas suas necessidades especifi-
cas, com o objetivo de melhorar a competitivida-
de através da criacao e consolidagao de redes e
servicos de apoio a internacionalizacao..

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

1. Apoiar a internacionalizacao digital das coo-
perativas agroalimentares SUDOE, aprovei-
tando as vantagens proporcionadas pelas novas
tecnologias e pela evolucdo do comércio ele-
trénico a nivel internacional..

2. Promover o posicionamento dos produtos
agroalimentares das cooperativas do espaco
SUDOE no mercado internacional, apostando
na sua natureza e qualidade enddgena e pro-
tegendo os produtos com Denominagao de
Origem (DOP), Indicacdo Geografica (IGP) e
Certificacao Bioldgica, na Internet.

3. Fortalecer a associacdo do tecido cooperativo
agroalimentar SUDOE e a criacao de aliangas
com profissionais no mercado de destino para
facilitar a promocao e expansao internacio-
nal, através da cooperacao e networking inte-
rempresarial.

ORCAMENTO:

O projeto AGROSMARTglobal tem um orcamento
total de 1.598.000,00€ e é cofinanciado em 75%
pelo Fundo Europeu de Desenvolvimento Re-
gional (FEDER).

DURAGAO DO PROJETO:

36 meses, desde 1 de Outubro de 2019 até 30 de
Setembro de 2020.

ATIVIDADES E RESULTADOS PREVISTOS:

1. Andlise da capacidade de adaptacao e diferen-

ciagao das cooperativas agroalimentares do espa-
¢o SUDOE no atual mercado internacional..

2. Criacéo de servigos de apoio a internacionali-
zacgao digital e desenvolvimento de modelos de
negdcio para a comercializacdo inteligente.

Resultados: Desenvolvimento de ser-
vicos de apoio a internacionalizacao di-
gital (consultoria técnica e projetos pi-
loto) dirigidos as cooperativas agroali-
mentares SUDOE. Consolidagdo e oti-
mizacao do portal AGROSMARTcoop,
com novos conteddos no AgrolLab e na
Comunidade Virtual de Intercoopera-
¢ao. Consolidagao e disponibilizacdao de
novos conteudos para ferramentas TIC
destinadas a promover a aprendizagem
sobre marketing digital e internaciona-
lizacdo. Implementacdo de servicos de
consultoria técnica em internacionali-
zagao digital e no acesso aos mercados
digitais internacionais. Implementagao
de servicos integrais de internacionali-
zacao digital, dirigidos ao mercado Chi-
nés e Americano na vertente B2B, com
a identificacdo de novas oportunidades
para as cooperativas agroalimentares
SUDOE.

Resultados: |dentificacdo dos elemen-
tos intrinsecos aos produtos agroali-
mentares das cooperativas SUDOE e
acoes de protecdo e apoio as deno-
minacdes de origem, indicacdes geo-
gréficas e produtos bioldgicos, das
cooperativas, na Internet. Definicdo
de estratégias de internacionalizagdo
digital destes produtos em dois merca-
dos-alvo (China e EUA). Criacdo de uma
rede transnacional de trabalho que dis-
ponibiliza informacdo, conhecimento
e ideias adaptadas, em beneficio das
cooperativas agroalimentares SUDOE.
Estabelecimento das bases de uma
marca coletiva de cooperativas agrico-
las da regido SUDOE. Aplicacdo de co-
nhecimento dos mercados para definir
a melhor estratégia de introdugdo dos
produtos das cooperativas agroalimen-
tares nos mercados.

3.Acoes para melhorar o conhecimento em
marketing digital e promover a intercooperagao
para uma internacionaliza¢do inteligente.

Resultados: Realizacdo de agdes de
sensibilizacao e articulagdo nas éreas
tematicas do projeto e agbes conjun-
tas de promocgéo internacional de coo-
perativas agroalimentares e formacgao
de aliangas estratégicas. Desenho de
um programa de formagdo conjunta
com formatos inovadores para o setor
cooperativo agroalimentar nos merca-
dos digitais internacionais, técnicas de
negociacdo comercial e comunicagdo
digital. Criacdo de um quadro favoravel
para a cooperagdo entre empresas para
promover aliangas estratégicas globais
e projetos inteligentes de comercializa-
¢do e internacionalizacdo. Promocéo da
qualidade dos produtos e servicos das
cooperativas e da natureza enddgena
de seus recursos como fonte de dife-

renciagdo. Garantia da continuidade e
reprodutibilidade das atividades, pro-
dutos e resultados do projeto.

PRODUTOS DO PROJETO:

Beneficiardo principalmente as cooperativas
agroalimentares do espaco SUDOE e consistirao:

+-Num Plano Estratégico Conjunto para a
internacionalizacdo digital das pequenas e
médias cooperativas agricolas do territério
SUDOE;

+ Em consultoria técnica para internacionali-
zacgao digital;

+Em projetos-piloto de internacionalizacéo
digital;

+ Num programa conjunto de formacao e ca-
pacitacao em internacionalizacdo digital;

+ Numa campanha conjunta de promocéao e
posicionamento internacional dos produ-
tos das cooperativas agroalimentares.

CARATER INOVADOR:

O principal aspeto inovador é a utilizacao da
Internet para exportar, promovendo uma
comercializacao inteligente. O projeto pro-
pde a internacionalizacdo digital das coope-
rativas do espaco SUDOE; E o primeiro projeto
que pretende apoiar a melhoria das condigdes
de internacionalizacdo e posicionamento dos
seus produtos através da utilizacdo de novas
tecnologias, bem como abordar a internacio-
nalizacdo a partir da cooperagdo, como re-
curso fundamental para a implementacao de
mecanismos e servi¢os de apoio avangados, e
estratégias de comercializagdo internacional
inteligentes voltadas para mercados como o
da China e Estados Unidos.



